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Gida Sektoriindeki Baslica Sektorel -
Egilim ler PINAR

Tasarruf etme Tarlrl(rlgall Ugetim fiTla'l?lsald”
. y : : rizlerde genellikle diger
> :(uukkesteikcideger pesindeki sektorlere oranla kendini

daha cabuk toparlar

Endiseli tiketiciler Pazar ayini korumak daha

» Ambalajli Giriinler kritiktir
» Gida kalitesi konusunda Avrupa’da;
artan biling > Sirketlerin %401
Mesgul hayatlar ekonomik cokiusten
’ ) etkilenmistir,

> I[cime hazir urunler C e
> %70’ kicuk ve orta

> “Disarida” kahvalt olcekli sirketlerdir.
>

%30’dan fazlasi

: - : krediler icin finansal
» Zenginlestirilmis ve garanti alinm asinin

fonksiyonel sut urunleri bir zorunluluk haline
geldigini ve yeni bir
kredi alm anin

Saglik ve refah

Basit ve 0zgun

» Geleneksel iiriinler giderek zorlastigini
belirtmistir. Buna
> (Tuketicilerin %6871 ragmen finansal
aliskin oldugu uUridnleri acidan guclu
tuketmye meyilli) sirketlerin sikintisi
: : ulunmamaktadir.
Etik secim
GSMH buyume oranindaki
topar Lanma\ée yaplllan g
. - : projeksiyon ogrultusunda
Kaynak: Tetra Pak Sut Endeksi 2010°da beklenen uluslar_
—SayT t - Haziran'09 ——  arastticaretve devamtitrgr2——

sonrasinda tarimsal uretim
SIrketlerl ne talep ac1smda«nmmarcnmtr
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KLireselekono;:ni-TiiketiciGijven- -
Hizli Tiketim Uriinleri P'"f'-.'i
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| 2010 Forecast 50
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Kaynak: Kaynak:
HTU Toplam Avrupa Pazar Dinamik HTU Turkiye Pazar Bfdm ikie
TO0% 4 T
. . = i woCi
© Miktar = Ciro Mo% ] gl\ﬂst.a'r . g]ruo. S
R degisimi degisimi egisimi egisimi
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&, 0% 10,05 - 1 -
2,0% |
4, 0%
B,0% 4 -
2,07 4,0% - -
2,05 1 -
0,0
0,05 -
2007 2008 2009 Q408 Q109 Q2109 Q309 Q409 2008 2000 408 Q109 220 0905 .
Kaynak:
Nielsen 3
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PINAR
Piyasaya Genel Bakis -

onu

[EIERIT]

» Tirkiye hizli tiketim

drianleri endustrisi
30,0% - kuresel ekonom ik krize
) ragmen ortalama %7-8
0.0% 1 oraninda biyimeye
10,0% - devam etti.
20,0% 1 » Gida ve icecek
00% sektoruniun hizli tiuketim
' 2008 urinleri icerisindeki pay1
: artmaktadir.
m Gida ve wDi

Gida ve icecek
sektorunun gelismesinde
oncu urunler; sut, et ve
sudur.

Sut, et ve su
sektorle(yrgnln buyum esi

HTU Or t%larf' tu etim uUrunleri
ortalamasinin

. Sit _Et icecek uzerindedir.
Uridnleri Uridnleri (Su)
(stt, W 2008-2007 © 2009-2008
peynir, 4
yogurt) “
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Yasar Grubu‘'na Genel Bakis
St irinlerinde, islenmis et PINAR
iriinlerinde ve boyada onci -

> 1945 yilinda kuruldu

» Temel iskollar1 “Gida & Icecek” ve
“Boya”

> Turkiye’nin en onemli ve en saygin
gruplarindan bir tanesi

> Konsolide mali tablolara gore yaklasik

Everyone deserves 2 milyar TL ciro
a better life...

> IMKB’ye kote 6 sirket, toplam

et Piyasa degeri 1 milyar TL
g)hr“rg S;;:y‘cornerstone of our corporate
H . . .o 1 i 3 ’
» iki giicli marka: Pinar » Merkezilzmir’de

and Dyo

> 22 sirket, 2 vakif, 19 tesis, 6.000"’in

. . izerinde calisan.
> Hizli Tiketim
Uriinleri pazarinda
genis ve etkin bir > Sloganlar; “Saglhik Pinarim?”, “Lezzet
” ”

dagitim agi Pinarim?”, “Yenilik Pinarim ”,
“Yasam Pinarim”

» 2007 yilinda Birlesm is

. . > En bUyuk 500 O0zel sirkect o)
Milletler Kiiresel . . .. .
: . S, siralamasinda 7 sirket ile Turkiye _
Ilkeler Sozlesmesi’ni . .. L . piniar com e
ekonomisinde onem li bir vere sahip.



Gida ve Icecek Piyasasinda Lider PINAR
S

> PINAR; Tirkiye’nin “En iyi 5 Gida ve Icecek sirketle 1I1ste51”nde
yer almaktadir. (Nielsen 2004-2009; alkolli ickiler haric)

> “Pinar” markasi ayrica “En iyi 10 Hizli Tiiketim Uriinleri
sirketleri listesi”nde yer almaktadir. (#6 in 2009; Ni lsen)

> Pinar markasi basta Korfez Ulkeleri olmak ilizere uluslararasi
piyasalarda da taninmaktadir.

> 2008 yilinda yapilan arastirmaya gore Pinar “Tilrkiye’nin ilk 26
Suiper Markalari”ndan biridir.(Nielsen)

> Gi1da kategorisinde ilk akla gelen markalar siralamasinda 1. sirada
yer almaktadir. (Kaynak: IPSOS KMG 20009)

> 802 milyon $ tahmini marka degeriyle Tirkiye’nin en degerli
markalarindan biri olarak secilmistir. (Kaynak: Brand Finance-
2005)

> “Turkiye Musteri M ﬂyet]Endeksi ne gore, et ve sit
kategorilerinde Tii n1n en iyi markasidir. (Kaynak: Kalder-
2009/3Q)

> Tuketicilerin kendilerine yakin hissettikleri en givenilir ilk 5
markadan biridir.

> Devlet tarafindan desteklenen projesinde yer alan en

onemli markalardan biridir.

teklenen, Turk
gucunu arttirmaya yonelik
gramidir.

> Turquality® Hukumet tarafindan
markalarinin dunya capinda rekab
dunyadaki ilk ve tek markalasm a

des
et

pro

> Turquality® nin amac1 10 yiticinde 1T0 dunya markasi 6
yaratmak?”tir.
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Yiksek Biyime Potansiyeline .y

.o [~
Sahip Pinar Uriinleri Pazari PINAR
> Gida ve icecek Tiirkiye’nin GSMH’sinin %$19’unu olusturan en
buyuk ikinci sektorudur.
> Turkiye’nin genis nufusu ve gelirin biuyiuk kisminin gidaya
harcanmasi dolayisiyla, yaklasik %23, gida sektorii yiiksek
buyume potansiyeline sahiptir.
> 2008 yilinda, Turklye gida sektorunun toplam retim kapasitesi
127 milyon mt’ye, bunun yani sira icecek sekt ra 13.3 milyon
litreye ulasmaistir. (invest.gov.tr)

> Ortceillama %8-9 oraninda onemli bir biiyime potansiyeli
vardir;

trend

> Kisi basina dusen gida tuketimindeki artis (2007 3,864 TL,
2008 4,416 TL; %14 biyime)

> Hizli kentlesme, genc ve buyuyen niufus (ortalama %1,3 p.a.
buyume, nufusun %45’i 25 yasin altinda)

4 GSaglik ve hijyen nedenleriyle ambalajli iriinlere yonelen
trend

> Calisan kadin sayisindaki artisa bagli olarak, hazir
yemeklere olan talepteki artis

> Artan egitim dizeyi ile birlikte, saglikli ve markali iiriinlere
olan talepteki artis

> Katma degeri yiksek ve zenginlestirilmis tGrinlere yonelen

>

Tirkiye’nin AB’ye katilma siireci ve Orta Dogu ve Avrupa’ya
yakin olm asi.

> Markali Urinler: Pinar marka bilinirligi, drin kalitesi, kurum Sd
imaji, musteri sadakati ve uyum lu uretimi ile rakiplermd n hep
bir adim onde olmustur. it com.



Tirkiye Perakende Pazarina Genel -~
Bakis Pl“@i

Pinar hem modern
hem de geleneksel

1EIEI':}’-:.

perakende sati1s
B0% kanallarinda cok
60% - gbug{ﬂlqélrr’giﬁlglu

dagitim agiyla
geleneksel
pazarda yuksek
hakimiyet

Piyas Yasar Gida ve sahibidir.
amGeleneksel 'GModern

A0%

20% 1

0%

100% -
Pinar’in satis

miktari indirim
marketlerinde daha
dusuktur.

g50%

GO%

A0% +

20%

0%
P1yas Yasar Gida ve
®indirim "Ulusal Eyerel Kaynak: AMPD,

—M—a—rk-e-tke-ﬁ—l—m-rrrte—r—z—m-rrrke-r—l-P—S—G—S—WM—G—Z—%eﬁ—

sy pinar .comtr



Kiiresel Siit T

Plnﬁn

Dairy consumption continues to grow
Total 2008 LDP* volume: 258 billion litres

billion litres

300

200

year

Packaged, long-life ready-to-drink milk drives growth as locse milk declines

Source: Tetra Pak, 2008

*Excludes soy and dairy alternatives

CAGR in Top 10 milk* consumption markets
[2005-2008)

12%
10.6%

10

25%

0.1%
Inchia China EA
2 Brazil

-1.0%
Pakistan [l L

H0%  O00%
Maxico UK Japan
Ruszla

M Looze
Powder

M Chilled

W Ambiert RTD

07% 03

0.3%

Garmany

Kiiresel s
yillik biiy

biyikligindedir.

it piyasasi ortalama 3%
ime ile260 milyar $
Kliresel arz-talep

henit7 denogelenmemistir.

Rise in UHT milk consumption expected to continue
Total liquid dairy product consumption split by segment

100%

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Loose

Chilled and powdered milk:

UHT

2011 202

year

Source: Tatra Pak, 2009

BO.000
7000
40,000

40,000
00
X000
10,000

LS millice (Rlmd sechange sl
=3

Spending on healthy dairy products is on the rise

(=]

Im 2008, China replaced the US as the workd's second largest consumer of liquid dairy products.

Source: Tetra Pak, 2008

*Includas dairy altermatives such as soy, fca, nut, grain and seed-based milks

- 200

0 2004

m it |

=1 |ll I T W—

Drganic Hettar-loryou  Matraly haalihy Foad niolemncs
Fusncnonal products

Fortifiad and furctionsd milk & the Ganeur grawing procuct seoment for haaih-corasioUs Corslmen

Suodifee: Burormoniior Iterna tionsl, 2008
okl Retal Sale

J
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2015 Siit Uretimi Projeksiyonu

Kanada

1995:
% 17

2005 :
% 17 -~

Hindista
n +
Pakistan

1995:
% 17

-4

n
IV
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Tiirkiye’de Siit Uriinleri Pazari

-

PINAR
S

> 2,5 milyar TL pazar hacmii

> Dinyada yillik cig sit Gdretimii
670 milyon ton, Turkiye’de
11-12 milyon ton civarinda;
dinya siralamasinda on
besinci.

> Cig sttin;

> %27’si ana tesislerde
islenmekte,

> %33’ KOBI ve sit
ciftliklerinde bulunmakta,
> %20’si Ureticiler
tarafindan tuketilmekte,
> %20°’si sokak saticilar:

tarafindan ambalajsiz
olarak satilmaktadir.

(Kaynak : Tarim ve Koyisleri
Bakanligr)

> AB’deki endistriyel sit

--SGT - -
TUKETIMI T
(kg/kisi say1s

SUT URETIMI
(Tr. Ton)

20D 204 20D 204

Kaynak: TEAE, FAPRI
PIYASA KOSULLARI

» Kisi basina disen sit
uretiminde artis olm asina
ragmen, hala AB’nin altinda
(AB=78L; TR=241),

» Ambalajli sit Griinlerine
yonelen trend,

> Katma degerli irinlere yonelen
trend,

> Ekonom ik gelisme, ambalajli
urunlerin ambalajsiz urunlere
tercih edilm esinde ilk adim dir.

> Gi1da ve ig”ecek sektorunun Hizlh

uretimi % 95 oranindadir.

[Uketim Urunleri icindekitdrtan

payl. e pinar com tr



Pinar Siit Uriinleri Kategorilerinde
Ambalajli Urin Egilimii

-
PINAR
e

Ambalajli Siut Urinleri piyasas1 (stiut-peynir-yogurt vb.)

ortalam a

“Evin Disinda”

%8 oraninda surekli buyumektedir.

piyasasit buyumektedir.

SUT URUNL Exfpd

Paketli

Paketsi
y 4
Paketl

Paketsi
y4

Paketl

Paketsi
y4

1.847 mn TL
1.038 mn TL
607 mn TL
3.006 mn TL
801 mn TL
2108 mn TL
15177 mn TL
603 mn TL
F07 mn TL

Paketsiz lirine paketli

triinti tercih etm e

hpa clin indekiﬁ%dgﬁ;’s}im (%)

47,0 483 c 485 4g2

7 [

Paketli Paketli
Siit ¥ﬁ§ﬂ+%———
o200 @2005 m2009

gy, 17%

@21,@%3
E

mh |

Paketli
Peynir

-4

0N
I 2
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Sirket Tarihi: Modern Tirk -

. I~
Mandiraciliginin Onciisii ve Lideri PINAR
2003
1975... . 2005 2010
Sodim a
Tirkiye’nin ilk 1997 firm asi ile Turkiye’nin ilk Biskivi
UHT siut ve Pinar SUT gerceklestiri organik siutd arom ali
paketlenmis sut 1982 Eskisehir len Pinar Organik Pinar
drinleri tesisi Fabrikask acildi antlasm a Sit ve Kido
olan PINAR SUT (orta ’ sonucu Prebiyotik piyasaya
1975 yilinda Avrupa,Kibri 1 Yoplait Uri]nl?roo8 sunuldu
lzm ir’de kuruldu ¢ yve Orta meyvgeli pifasaya
Dogu’ya yoguft Tirk synuléunar Sit, Tirk
sit,peynir,t tiketficilerin Gida
e sunpldu Sektérinde bir

ereyagi,yog

ilk olarak Yalin

urt ve

cilekli sut 6 Sfgm a

ihrac edildi caligmalarina
baslamistir.

‘95

2001 2007
19738 1985 P.lasc}ikUHT YOPI 20009
Pinar DilimlijJPinar Lab . 1999 sisede UH T uretildi
Kasar ve Yem abne 1i¢  sut Uretildi Pinar
X . piyasaya Fonksiyonel 2004 .
Krem Peynirfkuruldui 9 g¥ 0 siit pivasava 2008 Limonat
tiketicilerle veriimeye plc}, y Pinar Kafela, a
tanist Kuveyp,aﬂandl sund u Karemela ve Pinar
i 1980 Kibris be B. 1994 Cikolasiit Cocuk
Kraft-Pinar Almanya’ya ) piyasaya Suti
isbirligi Pinar Light sunuldu piyasaya
serceklesti Labne,sit,a mayonez VRNV I suraldd 4 n
=4 El 3 yran’ p]yasaya EVfVV VV..}JIIIClIIIILI IJ
5 5 sunuldu tragi.com
Eerzeyag]’yog kullanicilara iy pinar Comir
’ tanatailda



° H
Sirkete Genel Baki1s PINAR
S
Goreceli Performans - ISE-
» PNSUT olarak iIMKB’ye kote 180
160
> Halihazirda hisselerin %39’u 140
halka aciktir 120
> 21 Mayis 2010 tarihi itibariyle 100
hisse fiyati1 > TL 8,55 80
60
4 Piyasa degeri > 384 mn TL 40
20

» Odenmis Sermaye >
44.951.000 TL RS RS SR S S SO NN

vvvvv

e = Halka

. A cik

Pinar Basi/lzm ir Eskisehir Site % 39 Yasal
Site Hold it

e Toplam alan . Iagl,?)?éaraazn o1%
130.118 m 2 « Kapali alan

« Kapali alan 16.650 m 2
40.854 m 2 1

A
L'.
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Cig Siit Tedariki PINAR
S

> Dayanikli, cesitlendirilmis ve yuksek kaliteli sut tedariki

> Sektorel teknik bilgi, ciftcilerle guclu iliskiler, yuksek kaliteli
sut arzi

> Gelismis sit toplama teknigiyle giinde iki kere 321 sogutm a
merkezinden c¢ig siut

> Bircok sut ureticisinden buyuk hacimli sut toplam a sistem i
uygulam asi

> Sut toplama surecinin her adiminda devam eden kalite ve
kontrol YEREL URETICILER
CIFTLIKLER 5 - e T o

> p Te d ik rle cig sut alimini garanti altina al

:

r
“

SOGUTMA URETIM TRANSFER

MERKEZLE
R
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Pazardaki Konumu

URUN PAZAR KONUM

3.000 4 + 16,0 PAYI (%)
UHT LIGHT
f SSUT

2.000 - + 15,0

UHT SUT

SURULEBILIR
PEY N IR
1.000 1 T 14,|:| *Taze Peynir

*Labne

0 ' ' ' ' 13.0 ZENGINLESTI LiDER

2005 2006 2007 2008 2009 RiLMis sUT
(COCUK)

' . , ZENGINLESTI iKiNci
== Toplam Siit — Pinar’in RiLMiS sUT

UTUmTeTrT (MmN T L) PavyT (%) (W ET(SIKEN,

Pazar Payi

100
a0
5O - BMPinar
40 - LJEn yakin rakig
I:I T 1
UHT UHT Light Labne Taze
Siit Sii t Siiriilebil Peynir
iT 16
Peynir
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. £
Satis ve Dagitim PINAR
S

URT VE AYIRPAENY N IR
EMEYVE SUYU

YBP SERMAYE YAPISI
SATIS KANALLARI

Pinar Sit
32% Pinar ET
Direct YBOP 38%
39 89 %
Exp
8% Yasar Holding Other
22 % 8 %
mYBP  mihracat m@Do§rudan BYasar HoldiPfghar SEP inar EOD iger

-4

-
7
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lhracattaki Basari: Hedef -,
Pazarlarin Damak Tadina Ulasildr PINAR

PINAR SUT Tirkiye’nin sut Grd ler1
ihracatinin %24’linu tek basin
gerceklestirmektedir.

ihracat yaptig: iilkelerde %45 Pazar pavyi.

Ortadogu’dan Avrupa’ya, ABD’den Cin’e 26
ilkeye ihracat

Suudi Arabistan ve Kuveyt’te Labne Peyniri
ile pazar lideri

Pazarin beklentileri pazarlama ve
paketleme ile karsilandn

ilhracat satislart 2003’ten 2009’a 3 kati1 artis
go0sterdi.ge Bazinda ihracat

40, 4% 8% 50 9,50%
5% 45 . g
y 45% 40 | 10% 79 7%
35 | 9% )
o 30 7% 7%
11% 25 %
6% 20 L
o,
1% 16% 15 +
10 |
5
@ Suudi Arabistan @ Kuveyt O Irak - ‘ ‘ ‘ ‘
oK .K m Birlesik Arap Emirlikleri @ Bahreyn F & & & & & &
AR st Arap y ~ > > ~ S > >
leeraycan O Katar m Diger  m— ihracat geli—mn TL)

ihracatin icindeki satis pay1

4
1

o
(o]
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istirak Portfoyii PINAR
e

. Yasar Birlesik o
Fﬂrﬁﬁﬂ_ Pazarlam a Payi1 %

Dagitim Turizm

Pinar Siit, Pinar
Et ve diger gida
iriinlerinin

ve Ticaret A.S.

- (YBP) Payi % A p'f '8 SUF e
PINAR Pinar Foods gida iiriinlerinin
= smen. aaseaskl iretim ve
: i dagitimia
Desa Enerji
A R ek trik Pay1 % Enerji& Elektrik
Uretim i Uretim i

- Otoprodiiktor
Plﬂﬁﬂ PP Anadolu Payi %
T

Gida San. ve

Yozgat’'ta siit ve

et lirlinleri

e s 20s00s ot run
-"‘“ﬁn Pinar Entegre Payi1 % Islenmis ve
~- Et ve Un dondurulmus et

K

P‘i’“ﬂﬁﬂ

Sanayii A.S.

Camli Yem,

Besicilik San.

ve Tic. A.S.
Pinar Su
Sanayi ve
Ticaret A.S.

Payi1 %

Payi1l %

irinleri
iretimi-Halka
Aghgm -Yem
uretimi,
balik,si1g1r ve
h;iﬂﬂ cLi g)uestciliQi
siseleme- Halka
Acik

-4

ral
g
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)

Finansal Gostergeler PINAR
S
%
31 Mart 31 Mart Degi
(Mifyon TL) Z0T1T0 2009 Fark sim A
Faaliyet Gelirleri 138 113 25 22
Satilan Malin Maliyeti -112 -83 -29 35 L
Briit Kar 26 30 -4 -13 v
Faaliyet Giderleri -11 -11 NM NM o
AR& GE Giderleri -1 -1 NM N M v
Pazarlama&Satis Giderleri -5 -5 N M NM
Genel Yonetim Giderleri -5 -5 N M NM A
Net Faaliyet Kari 15 19 -5 -25 v
istirak Gelirlerinden Paylar 2 0 2
Diger Gelirler 1 0 NM
Diger Giderler -1 0 -1
Finansal Giderler (Net) 3 0 3
Vergi Oncesi Kar 19 20 NM -2 v
Vergi -4 -4 1 -13 x
Donem Net Kari 16 15 NM NM A 4
EBITDA 18 23 -5 -21 &
Toplam Varliklar 492 479 13 3 A
Ozsermaye 370 350 19 $ 6

sy pinar .comtr



B
Karlilik Oranlari PINAR
S
EBIT ORANLARI* BRUT %AR
o 22
12% 20% 199 RA R I
10,60% ° 17.90% 18,50%
10% ,
8%
6,70%
2007 2008 2009 Q4 09 Q110 2007 2008 2009 Q4 09 Q110
EBITDA** NET KAR
ORAN.,JLARI ORA AR
13% L7 13,30% hE 11,30%
11% 9% 9,60%
9,60%
I | I
2007 2008 2009 Q4 09 Q1 10 2007 2008 2009 Q4 09 Q1 10
eDiger gelir ve giderler haric 21
eFaiz ve vergiden onceki kar ve vy pinar .com i

amortismanlar



Temel Rasyolar, Finansal Bor¢c ve Net -

. [~
Isletme Sermayesi PINAR
S
31 Mart 2010 31 Ara 2009
Cari Oran 2,45 2,14
Kaldira¢ Orani 0,25 0,27
KD Finansal Bor¢/Toplam Finansal Borg 0,1 0,27
Net Finansal Bor¢/EBITDA 0,42 0,24
Toplam Finansal Bor¢/Sermaye 0,04 0,06
(Mn TL) 31 Mart 2010 31 Ara 2009
Nakit ve Nakit Benzeri Varliklar 7,9 3,3
Kisa Vadeli Krediler 1,6 5,6
Uzun Vadeli Krediler 13,9 14,8
Net Finansal Borglar 7,6 17,0
sireklilik

- " Ticari

'; B Ticari

£ m Stoklar

Giicli
22
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Yatirim Gostergeleri

Giicli Finansal
Performans

Grup sinerjisi

PINAR : Gii¢li Marka;
Yivecek icecek
Sektoriinde Pazar
Lideri

Markalari arasinda

eTliketicilerin kendine

En Modern Teknoloji:

liretim sireci

Tedarik¢i performans

Tilirkiye Siit
Pazarindaki Bliyime:

ve zenginlestirilm is
irinlere yonelen
trend

yakin hissetigi sirketler
arasinda birinci

00
Z O
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Temel Stratejiler

Finansaluzmanlikla gelen karli PIN

biyime

E: devam edgn"ijrijn
enilikler, drdn ve

RIl; kaliteyi arttirarak,
arina yonelik

, arkalara yatirim yaparak
zarlama kampanyalari

ﬁ

IZMANLIK; maliyetleri
sureci basitlestirm ek;

rasyonel Maliyet lyilestirm esi

I
lin Alt1 Sigm a

-SORUMLULUK;Kurumsalyonetlm ve
Kim lik; kurumsal sosyal sorum luluk;
cevre dostu teknoloji
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o k
2010 Hedefleri P||"{ﬁR
e

(TLmn) >%0 71 75
450 483 481 57
52
357
321
29 31
2005 2006 2007 2008 2009 2010/P* 2005 2006 2007 2008 2009 2010/P*
32
SERMAYE
24HARCAMALARI
GTLmn)
Karli ve siirdiiriilebilir 17
biyime ve
hedefi
8
6
*Planla . ‘ |
nan 2005 2006 2007 2008 2009 20’1 O'I_P*
Z I
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Uriin Pazarlamalari PINAR
S

Lenginlestirilm is, karli ve stratejik
kategorilerde devam ed ¢
kampanyalari,

“Pinar Beyaz”
Pinar Kido”
“Pinar Cocuk?”

Son Pazar paylar
sonuclarina go.ia
irin kategorild ==
yuksek getiri v§
karlilik saglam

* Nielsen-Agus-
6

20079 2
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Pazarlama -Yeni Uriinler & Uriin M
Farklilastirm alari Plng_ﬂ

Ana urun kategorilerinde bircok yeni uUrun plyasaya
sun uld u. i |

. ) Urdn
YeniUrlinler: Farklilastirm a
» Pinar Limonata > Coklu

» Biskiuvi arom ali ambalajlama
Pinar Kido ;

Yeni ambalaj
dizaynlari

0 =2
P4
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interaktif Pinar Cocuk Kampanyasi PINAR
S

Mediacat Felis Odiili kazandi

» MIE (MediaCat iletisim
Enstitiusiu) Felis Odilleri yaratic
ve etkin medya planlamasi ve
yonetimini tesvik etmektedir.

MEDIACAT

FELIS

ODULLERI

» Kadinlara yonelik reklamlar
kategorisinde, interaktif Pinar
Cocuk kampanyasi odul
kazanmistir.

» Kampanyanin web sitesi
kisilerin fotograflarini
yukleyerek kendi Pinar Cocuk
reklam filmi yaratabilecekleri
ve e-posta ya da sms yoluyla
paylasabilecekleri sekilde
olusturulmustur.

> Beni biiyliten Pinar'dan

¢ocugumu biiyiitecek
ozel bir siit.

0 0
£ 0
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» Secilen filmler televizvonda da



Pazarlam a

2009 yilinda tum hane halkinin 3%’ en az bir Pinar

urunu satin aldr.
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YBP -Yasar Birlesik Pazarlama A.S. ﬁ""ﬁn
S

» Tirkiye’nin en genis gida dagitim ve satis agi

> Uksek kalitede, tek yonlu ve paketlenmis Hizl =
Uketim Mallarinda uzm anhlik "575'57':'/

» Yaklasitk1.000 Mn TL/yi1l devir hizi, 7 kar merkezig
ve 1000 callsan S

» Tirkiyve geneline yayilmi1s depolariyla 134 bayi
ve buyuk sehirlerde direk satis ekibi

» Bayi kanalinda kullanilan 650 arac

rkezi, her biri +4C

» Bluyiuk sehirlerde 6 da
a k ahip depolar

ile"-18Csaklam osu

,_UQ(

9’3

» Yaklasitk 155.000 satis noktasi

» 2004 yilindan gunumiiuze Nutella, Kinder ve
aueno u U ini i y 1
Ferrero’ya ait Grinler) satis ve dagitim ile
sorum lu
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Satis ve Dagitim

3

jE="y
PINAR
e

Turkiye genelinde stratejik olarak
yerlestirilmis, en son teknolojiye ve esnek
organizasyon yapisina sahip dagitim agi;

O O
O
® “3 L e e,
’ 00 o GD‘ Y
® o g\’@
e i

‘Merkezler‘Bb’lge Ofiso:Bayiler

4
|

Fa
[e)
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Yasal Uyari PIN

Bu sunum hisse senetlerinin alinip satilmasiyla ilgili
bir teklif ya da oOoneri niteligi tasimaz ve hi¢bir
hukuki anlasma ya da sozlesmeye baz olusturmaz.
Sunumda sirket yonetiminin gelecekte olmasi
muhtemel olaylara iliskin buginki goriislerine yer
verilmistir. Tahminler temel mantik kurallarina
dayandirilmasina ragmen, degiskenler ve
tahminlere baz olusturan varsayimlardaki
degisiklikler tahminlerde onemli oranda sapmalara
neden olabilir. sunumun yatirim amach
kullanilmasina bagli olarak olusabilecek herhangi
bir zarardan ne Pinar Siit sirketi ne de sirketin
istirakleri, danismanlari, yoneticileri ve calisanlari
sorum ludur.

Sirketin m ali tablolarina www.imkb.gov.tr ve
www.pinar.com.tr/yatirimci.iliskileri web sitelerinden
erisim saglanabilir.

0o n
[y
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