ERi SAN. A.S
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Pinar Sut'un Gucu PINAR

S
. o ) - ™ . ™
* Yenilikgive énct kimlik * |k akla gelen st * Hijyenik ve AB
« 200'den fazla SKU markas|™® Standartlarinda Uretim
 AR-GE deneyimi * Eniyi sut ve sut aranleri  Teknik deneyim ve
markasl| ** sektoérel bilgi

« Turkiye'nin Super
markalarindan®**

Urdn VERE

Portféyu Degeri Uretim

(. Saglikh, kalitelive | [+ YBP—Turkiyeninen | [+ 21.000'den fazla
standart rtnler blayuk soguk & donuk ureticiden tedarik
« |SO 9001-2008 dagitim zingiri « Strecin her adiminda
. 1SO 14001 + 155.000 satis noktasi kalite kontrolU
e |SO 22000 HACCP * Teknik bilgi ve deneyim « Ciftcilerle guclu iliskiler
« Sut ve et Urtnlerinin « 200’0 askin s6zlesmeli
dagitiminda sinerji Giftlik

Kalite Dagitim Tedarik

AgI

@ Yasar * Ipsos 2010 ** Kalder (TMME Endeksi) 2010 ***Superbrands International 2008

daha iyi bir yagam igin
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Pazar Dinamikleri PINAR

Diinya’da Sit Uretiminde Biiyiime e ~
T » Dunyada yillik ¢ig sut tGretimi
T o 714 milyon ton, Tirkiye’de 12 milyon ton

'0" 4% civarinda,

= » Dunya siralamasinda Turkiye 15.

g{ : sirada,
: » Gelismekte olan ve buylyen
ulkelerdeki sut dretiminde/ithalatinda artis

e \bekleniyor. )
. 3:2%  2009-2014 CAGR

L r— fetsite

Annual parcant changs

Kaynak: OECD, IMF

29 - Kaynak: Tetrapak
27 -
25 -
: 23 — . .
@ Yasar ’19(:‘35 1@6 @g’\ 1009 ’L@:\’ ’LQ%

ayBnEsEmen Kaynak: Tetrapak 2010 T



| Pazar Dinamikleri - I

HTU Biyiime

~

« Hizli Tuiketim Urlnleri (sigara harig) Pazar cirosu
2010 yilinda 2009’a kiyasla %8,9 buyuyerek 34
milyar TL seviyesine ulasmistir.

« HTU (sigara harig) icindeki Gida&igecek'in ciro

__Pay! 2010 yilinda %78,2 olarak gerceklggpnigtiKielsen )

HTU igindeki Siit Uriinleri Harcama Payi (%)

- I .

2009 2010 Kaynak:IPSOS

Paketli Uriinlere Gegis Trendi
M 2007 #2008 k2009 2010

47,0 48,5 47,6
40,8

Paketli SUt Miktan

Paketli Peynir Miktari (%)
Yasar Kaynak: IPSOS (%)

daha iyi bir yagam igin

1,00 - ===2008 ==2009 2010
0,80 -

0,40 -

0,20 -

0,00

3 =

4 S L e .
& Q)@“ & & & L& &

£ = *
Nl R Q? & ~
¥ &S o & &

Burdur ve Giiney Marmara Taban fiyatlarinin ortalamasidir.

4 N

» Ambalajli stt Grdnleri trendi

»Ekonomik segmentin, ambalajli  Grtnlerin
ambalajsiz Urunlere tercihinde ilk adim olmasi

»Katma degerli/ organik/ dogal Urlinlere yénelen
trend

»“Ev DigI” piyasasinda yasanan blyime

K}Pazarda artan fiyat rekabeti /
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‘ Pazarda rakiplerinin ilerisinde PINAR

» Ulusal (Ulker, Sutas gibi) ve ¢ok uluslu (Danone, Nestle gibi) rakipleri vardir.

3,0 - - 17,0% Pazar Payi (%) Pozisyon
Milyar 16,5% -
TL - 16,5% |UHT LIGHT SUT 59% LIDER
TOPLAM UHT SUT 27% LIDER
2,5 - - 16,0% |ORGANIK SUT 100% LIDER&TEK
ZENGINLESTIRILMIS
- 15,5% |SUT (COCUK) 50% LIDER
TEREYAGI 18% IKINCI
2,0 - 15,0% |HOMOJENIZE YOGURT 11% UCUNCU
2008 2009 2010 SURULEBILIR PEYNIR 39% LIDER
o TAZE PEYNIR 78% LIDER
mm SUT URUNLERI PAZARI  —m—PINAR CIRO PAYI LABNE 53% LIDER
KREM PEYNIR 17% LIDER

Kaynak: Nielsen 2010 Ciro & Ciro Payi

Toplam sit trlnlerine Sat, yogurt, sartlebilir peynir, tereyagi L
ve ayran dahil edilmistir. M PINAR m EN YAKIN RAKIBI

/ \ 80% -
»2010 yilinda sit Urdnleri pazart %8

(Nielsen) buyumustuar.

100% -~

60% -
» 2010 yilindaki Pazar payini artirmaya 0%
yonelik pazarlama c¢alismalarimiz 2011 20%
yilinda da devam edecektir.

o ow -

TOPLAM UHT UHT LIGHT SUT SURULEBILIR LABNE TAZE PEYNIR
@ Yasar

daha iyi bir m igin SUT PEYN|R
ybEsame Kaynak: Nielsen 2010 - Ciro Payi




‘ Eskisehir Fabrikasi'nda Yatirim Pl"@

4 N\

» Eskisehir sit fabrikamiza bu yil yapilan yatirimla

, Eskigehir
» Fabrika kapali alan1 22.000 m2’ye c¢ikariimistir. (30 Uretim hattr)

» Fabrikanin sit ve sat Urlnleri kapasitesi %30
oraninda artirilarak 300 milyon litreye ulagmistir.

» Fabrika ve sektorde yeni istihdam artisi saglanmistir.

o /

izmir
(38 uretim hatti)

@ Yasar

daha iyi bir yagam igin
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‘ Yeni Urunler PIHQE

Yeni Urinler:

>
>
>
>
>
>
>
>
>

Pinar Limonata

Biskuvi Pureli Pinar Kido

Krem <4

Pinar Kahvalti Keyfi Beyaz Peynir R N

Pinar Dilimli Peynir 700g

Balli Pinar Cocuk Sutu

Pinar Cheddarli Krem Peynir
Pinar Kekli-Zeytinli Krem Peynir

Pinar Cheddarli Uggen Peynir

e

i,

: fr’ﬁ@é

Pazar egilimlerine yanit veren yeni ambalaj ¢cesitlendirmesi: kolay acilir (easy-open), en uygun raf émru, daha kicuk

@ Yasar

daha iyi bir yagam igin

ambalajlama
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Urun Gruplari ve Kanal Dagilimi PINGR

Uriin Gruplar Bazinda Net Satislarin Kirihmi

PEYNIR;
27%

SUT:37% YOGURT VE
AYRAN;
12% Dagitim Kanallari Bazinda Kirilim
YBP
- 87%
TEREYAG;
7%

MEYVE
DIGER; 5% SUYU; 6%
SOS-TOZ
URUNLER;

6%

DIREKT .
@ Yasar co iIHRACAT

daha iyi bir yagam igin
8%



Satiglarda Buyiime PINAR

Uriin Gruplari Bazinda Biiyiime Oranlari

250 - 2009 M 2010

MnTL

200

150

100 -
33%

50

TEREYAG MEYVE SUYU SOS-TOZ DIGER YOGURT VE PEYNIR SUT
URUNLER AYRAN

2010 Yilinda Net Satiglar 2009’a kiyasla %20 buyumustar.

@ Yasar

daha iyi bir yagam igin




YBP Musteri Sayisinda Buyume PINGR

140

Bin

120
100
80
60
40
20

M 2008 w2009 2010

Sut Yogurt Peynir Tereyagi Meyve Soslar
Suyu



lhracat

_—

PINAR
S

»  PINAR SUT Tirkiye’nin siit Griinleri ihracatinin %21’ini tek
basina gerceklestirmektedir.

p» Ortadogu’dan Avrupa’ya, ABD’den Asya’ya 29 ulkeye ihracat

P Suudi Arabistan ve Kuveyt’te Paketli Labne Peyniri ile %45
pazar lideri

> Ayrica Korfez Ulkeleri’ne uzun 6miirlii siit, beyaz peynir,
Pinar Beyaz, krema, meyve suyu, yogurt ve ayran ihrag
edilmektedir.

» ihracat satiglari 2002°den 2010’a 3 kat artis gésterdi.

»  Devlet tarafindan desteklenen projesinde yer
alan en 6nemli markalardan biridir.

- Turguality® Hiukimet tarafindan desteklenen, Tlrk 30
markalarinin diinya ¢apinda rekabet guicuni
arttirmaya yonelik dinyadaki ilk ve tek markalasma

programidir.
- Turquality® nin amaci “10 yil i¢cinde 10 diinya markasi
yaratmak™tir. 10
0

@ Yasar

daha iyi bir yagam igin

KATAR; 4% BAHREYN; 4%

S.ARABISTAN;
29%
!KUVEYT; 18%

M ihracat Net Satis (US D] ihracatin Toplam Net Satis icindeki Payi

AZERBAYCAN;

4%
IRAK; 8%
KIBRIS; 9% />

BAE; 11%

DIGER; 13%

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010



FINANSAL
SONUCLAR
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PINAR
S

‘ 2006 — 2010 Performansi

Net Satiglar (Mn TL) Net Kar (Mn TL)
60

Cagr % 13 Cagr %20 g
577
45) 483 481 i 40 24
358 i i i - i l
2006 2007 2008 2009 2010 2006 2007 2008 2009 2010
/FStratejiIerimize uygun olarak 2010 yilinda satis ve\ ——
g FAVOK* (Mn TL)
pazar pay! artigi saglanmis olup pazar yatirimlarina
agirlik verilmistir. Cagr %20 7
»Tim slreglerde etkin maliyet kontroli (OMI-Yalin
AltI Sigma projeleri) uygulanmistir. i
31
» 2010 yilinda hammadde maliyet artislarinin bir kismi
fiyatlara yansitilmistir.
QPazarda fiyat rekabeti artmaktadir. /
@ Yasar 2006 2007 2008 2009 2010

derambrysamien « Amortisman ve KTK éncesi faaliyet kari



B

- PINAR
Gelir Tablosu o

(Milyon TL) 31.12.2010 31.12.2009 Fark % Degisim
Net Satiglar 5771 480,7 96,3 20,0
Satilan Malin Maliyeti (473,2) (374,3) (99,0) 26,4
Brut Kar 103,8 106,5 (2,6) (2,5)
Ar&Ge Giderleri 4,7) (3,8) (0,9) 23,2
Satig, Dagitim ve Pazarlama Giderleri (28,5) (26,3) (2,2) 8,2
Genel Yonetim Giderleri (22,4) (20,0) (2,3) 11,7
Faaliyet Kari 48,3 56,3 (8,0) (14,3)
Ozkaynak Yontemiyle Degerlenen

Yatirmlarin Karlarindaki Paylar 12,7 8,8 3,8 43,1
Diger Gelirler 6,9 5,3 1,6 30,5
Diger Giderler (2,8) (4,0) 1,1 (28,6)
Finansal Giderler (Net) 6,4 47 1,7 37,3
Vergi Oncesi Kar 71,4 71,2 0,3 0,4
Vergi (11,4) (13,3) 2,0 (14,9)
Donem Net Kari 60,1 57,8 2,3 3,9
FAVOK 63,4 70,9 (7,5) (10,5)
Toplam Varliklar 532,6 479,0 53,6 11,2
Ozsermaye 384,8 350,2 34,6 9,9

@ Yasar

daha iyi bir yagam igin



Kar Marijlari

L
PINAR
S

Briit Kar Marjlari (%)

22,2%
18,5%

2008

2009

18,0%

2010

17,9%

4C09

19,5%

4C10

FAVOK Marjlari** (%)

14,7%

2008
@ Yasar - Diger gelir ve giderler hari¢c ** Amortisman ve KTK dncesi faaliyet kari

daha iyi bir yagam igin

2009

2010

9,6%

4C09

10,2%

16,5%

3C10

10,3%

4C10

3C10

Faaliyet Kar Marjlari* (%)

11,7%

2008 2009 2010 4C09 4C10  3C10

Net Kar Marijlari (%)

12,0%

10,4% 9,6% 9,9%

2008

2009 2010 4C09 4¢10  3¢10
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Ceyrek Donem Sonuglari PINAR

Net Satiglar (Mn TL) /bGeg,en yilin son geyregine gdre net \

153 satiglarimizda fiyat ve miktar artislariyla
blyume gerceklestiriimis ve pazar
paylarimiz artiriimigtir.

» 2010 yilinin son geyredinde de devam
eden segcici fiyat politikalar, yilin 3.
ceyregine gore bir miktar tonaj kaybina
sebep olmusg ancak brat kar marjimizi
artirmigtir. Cig sat verimliligindeki sezonsal
artis da brut kar marjimiza olumlu katkida

bulunmustur.
4C09 4C10 3C10 K /

147

13,6 %

=

-3,7%

-

FAVOK* (Mn TL)

» Sektorde 2009 yilinin 3. ¢geyreginde baglayan
¢ig sut fiyat artiglari 2010 yilinda da devam
etmistir.

» Hammadde fiyat artiglarinin bir kisminin triin
fiyatlarina yansitiimasi ve ilave satiglarin
etkisiyle 2010 yilinda ortalama %11 FAVOK
marji* saglanmistir.

» Pazarin Uzerinde buyume stratejimiz
gercevesinde pazarlama yatirrmlarimiz yil
sonuna dogru artarak devam etmistir.

/

@ Yasar 4€09 4¢10 3¢10

derambryesamien -+ Amortisman ve KTK dncesi faaliyet kari
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Temel Rasyolar, Net Finansal Bor¢ & Net Isletme PII’IﬁR

Sermayesi At
31 Aralik 2010 31 Aralik 2009 . 31 Aralik 2010 31 Aralik 2009
(Milyon TL)

Cari Oran 1,92 2,17 Nakit ve Nakit Benzeri Varliklar 17,2 33
Kaldirrag Orani 0,28 0,27 Kisa Vadeli Krediler 1,9 53
KD Finansal Borg / Toplam Finansal Borg 0,13 0,26 Uzun Vadeli Krediler 13,0 14,8
Net Finansal Borg / EBITDA 0,04 0,24 Net Finansal Borglar (2,3) 16,7
Toplam Finansal Borg / Sermaye 0,04 0,06

» isletme faaliyetlerinden saglanan
net nakitte artis %32

2009 2010
49,8 Mn TL - 65,7 Mn TL
N J
4 )
» Surekli risk yonetimine odaklanma
70 » Etkin calisma sermayesi yonetimi
M Ticari Alacaklar M Ticari Borclar i Stoklar

Mn TL

» Guclu bilango ve likidite yonetimi
@Yasar \_ J

daha iyi bir yagam igin
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| 2010 Yili Degerlendirme PINGR

/bSektbrde 2009 yilinin 3. ceyreginde baslayan ¢ig sut fiyat artislari 2010 yilinda da \
devam etmigtir.

» Hammadde fiyat artiglarinin bir kismi trln fiyatlarina yansitilmis ve ilave satis
gerceklestiriimistir.

» Yeni urunler ve pazar egilimlerine yanit veren yeni ambalaj ¢esitlendirmesi yapiimistir.
» Masraf tasarruflari ile maliyet dusurucu tedbirler alinmigtir.

» Uretimde verimliligi artirmaya yénelik projeler stirdtrilmustir.

» Eskigehir Fabrikasinda, UHT Sut Hatti devreye alinmistir.

» Markamizin gucu, teknik deneyim ve dagitim agimizin gucunun etkisiyle 2010 yilinda
Crllllglmlz surdurdlmustar.

@ Yasar

daha iyi bir yagam igin



‘ Strateji ve Hedefler

-

» Etkin fiyat yonetimi

» Farkli segmentlerdeki tiketicilere hitap eden Urln portfoyl
» Yaygin dagitim ile

» Pazarlama yatirimlarimiza devam ederek

bulundugumuz segmentlerde pazarin tGzerinde buyume saglamak

o

2011 YILI HEDEFLERI
Net Satiglarda Bliyime: %10-%12
FAVOK Marji: %11-%12
\Yatlrlm: 45-50 Mn TL

@ Yasar

daha iyi bir yagam igin



Ortakhk & Istirak Yapisi — Hisse Performansi PINAR

Pinar Siit Hissesinin Mutlak ve Goreceli Performansi

st (iMKB-100 ile Kiyash) s
Halka 5
160
" 140
Acik; i
39% 100
80
&0
40
20
Yasar
Holding; o
61%
— IMKB-100'e giire (sol eksen)] - PNSUT (3ag eksen)
Yasar Birlesik Pinar Foods Desa Elekirik Uretimi G:::;:Elsr:]nizo_:_?c Pinar Entegre Et Bes?;“"':hSZimTic Pinar Su San. Tic.
Pazarlama A.S. GmbH, Germany Otoprodiikire Grubu As’ ’ ve Un San. A.S. AS B AS.
%31,95 %44,94 %30,52 %20,00 %12,58 %5,47 %8,77

@ Yasar

daha iyi bir yagam igin
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Yasal Uyari ve lletisim Bilgileri PINGR

Bu sunum hisse senetlerinin alinip satilmasi ile ilgili bir teklif ya da dneri niteligi
tasimaz ve hicbir hukuki anlasma ya da s6zlesmeye baz olusturmaz. Sunumda sirket
yonetiminin gelecekte olmasi muhtemel olaylara iligkin buglnkl goruslerine yer
verilmistir. Tahminler temel mantik kurallarina dayandiriilmasina ragmen, degiskenler
ve tahminlere baz olusturan varsayimlardaki degisiklikler tahminlerden énemli oranda
sapmalara sebep olabilir. Ekteki sunumun yatirim amach kullanilmasina bagl olarak
olusabilecek herhangi bir zarardan Pinar Stit Mamudlleri San. A.S. ile istirakleri,
danismanlari, yoneticileri ve calisanlari sorumlu tutulamaz.

Sirketin mali tablolarina www.kap.gov.tr ve www.pinar.com.tr web sitelerinden
erisim saglanabilir.

Yatirimci iligkileri Birimi

Tel: 90 232 482 22 00
Faks: 90 232 484 17 89
vatirimciiliskileri@pinarsut.com.tr

@ Yasar

daha iyi bir yagam igin









| Tarihge
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PINAR
S

Turkiye’nin ilk UHT sut ve
paketlenmis sut trtnleri
tesisi olan PINAR SUT 1975
yilinda izmir’de kuruldu
(Orta Dogu’nun en buyuk
sut Uretim tesisi).

1975

Pinar Dilimli Kasar Pinar Yem
ve Krem Peynir

tiketicilerle tanisti

Kraft-Pinar isbirligi
gerceklesti

@ Yasar

daha iyi bir yagam igin

1982
Orta Avrupa, Kibris

ve Orta Dogu’ya sut,

peynir, tereyadl,
yogurt ve cilekli sut
ihrac edildi

85 90

1985

1984

Kuveyt, Kibris be B.
Almanya’ya Pinar
Labne, sit, ayran,
tereyagi, yogurt,
peynir, kremsanti
ve mayonez ihracati

basladi

Sodima firmasi ile
gerceklestirilen
antlagsma sonucu
Yoplait meyveli
yogurt Tiark
tuketicilerine

Pinar SUT Eskisehir
Fabrikasi acildi

‘02 04

Plastik sisede UHT
sut daretildi
Labne i¢ piyasaya

verilmeye baslandi | Fonksiyonel sut

piyasaya sunuldu

2005
Turkiye’nin ilk organik
sutd Pinar Organik Sut 2010
ve Prebiyotik Uriinler Biskuvili Pinar
piyasaya sunuldu Kido, Balli
Pinar Cocuk
2008 ve Kahvalti
A Keyfi Beyaz
Pinar Sit, Turk Gida Peynir serisi

Sektorinde bir ilk olarak
Yalin 6 Sigma
calismalarina
baglamistir.

satisa sunuldu

‘06 08 '09 2010

2007
YOPI uretildi 2009
Pinar
2008 Limonata

Pinar Kafela, Karemela
ve Cikolasut piyasaya Pinar Cocuk

SUtl piyasaya
suraldi

www.pinarmutfagi.com

Light mayonez
piyasaya sunuldu

kullanicilara tanitildi
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| Tedarik - Gig Sit Tedarik Sireci PINAR

Guclu odaklanmanin ¢ig st toplama silirecinde CIFTLIKLER

>

—

Er: o T

geligtirilmesi

Guzergah optimizasyonu; kamyon dolum orani
artigi ve L/km orani (1 milyon TL maliyet
tasarrufu)

Basarili ¢ig sut tedarigi potansiyel rakiplere 6nemli

YEREL URETI

CILER

e
¢

v v
KOYLER KOOPERATIFLER

rege >

-
-~ 17

bir girig engeli olusturur.

SOGUTMA
MERKEZLERI

daha iyi bir yagam igin

URETIM NAKLIYE

» 1975’ten bu yana st tedarikcileriyle olan uzun sureli gicla iligkilerinden
otlrd rekabet avantaji

» Tedarikgilerle ¢ig siit alimini garanti altina almak igin yapilan anlagsmalar

»  Sut toplama surecinin her adiminda devam eden kalite ve kontrol(tamami
AB sartlarina uygun, ¢ig sut laboratuvarlarinda giinliik 6000 test)

»  Geligmis sut toplama teknigiyle giinde iki kere 327 sogutma
merkezinden ¢ig sut

»  Toplam siitun %53 U ortalama 217 adet ciftlikten saglaniyor

@ Yasar » 2005 Haziran itibari ile Turkiyenin tek organik paketli sut Uretimi
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Satis & Dagitim PINAR

» Turkiye’nin en blyik soguk&donuk dagitim zinciridir.

»Gida ve icecek drunlerinin dagitimi dondurulmus Urdnler icin -18°C araclarda, taze Urinler icin +4°C araclarda ve geri
kalan urunler icin de klasik araglarda gergeklestirilmektedir.

»Soguk ve donuk dagitim zinciri ve saklama kosullari ile soguk zincir uygulmalarinda teknik bilgi ve gucli deneyim Grup
icin dnemli bir avantajdir.

» Turkiye genelinde stratejik olarak yerlestirilmis, en son teknolojiye ve esnek organizasyon yapisina sahip dagitim agi; 6zel
satis personelleriyle birlikte 155.000’in tzerinde satig noktasi

» Grup satiglari Turkiye genelinde homojen bolgesel dagilimi yansitir.

degﬂo ©
W’\VNJ YBP SERMAYE YAPISI
7 o’ ®e
- o O O
@ ® Pinar Sut
® ® ® 324%
® -, b Pinar ET
> ‘ ) ) ® o
oy o o @ 38%
1® . @
e ® e o® ° o
S0 @
e o -
e @ . L R
A o ® o %)
'‘'® @ o ©® Yasar Holding Diger

@
< [ J o
St . "AR2 (5, & W 22% 89
™ 9 i @ Pinar Sut @ Pinar ET O Diger

[l Yasar Holding

. Direktorlik HQ ® Bolge Mudurlukleil® Bayiler

@ Yasar

daha iyi bir yagam igin
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‘ Kampanyalar PINAR

Pinar Cocuk Kampanyasi Kristal Elma ve Altin Effie Odilu kazandi

» Karli ve stratejik kategorilerde pazarlama P Kristal ElIma, 6zgln yaratici (;al.lg,.malar|n ddullendirildigi bir yarigmadir.
L Cok Mecrali Kampanya kategorisinde, Pinar Cocuk kampanyasi 6dul
kampanyalarimiz devam etmistir. Kazanmistir

P Effie, dinyanin cesitli Glkelerinde diizenlenen ve pazarlama

faaliyetlerinin is sonuclarina etkisinin 6lgiimlenmesi sonucunda verilen
2010’daki énemli kampanyalar : prestijli bir 6duldir. Cocuk Sutd, 2009-2010 performansiyla Temel Gida
kategorisinde Altin Effie’ye layik géralmustdr.

> Pinar Gocuk
Ramazan ve Bayrami Kampanyalari

> Pinar Kido P Temel Uriin kategorileri (Yogurt, Tereyadi, B.peynir, Taze Kasar, Ayran)

P Ramazan ve Bayram Kampanyalari icin Ramazan ve Bayram kampanyasi yayinlanmistir.

p  Pinar Beyaz Pinar Kido Tuketici Promosyonlari

b Labne p  Subat-Mart, Haziran-Temmuz ve Eylul-Ekim doénemlerinde ¢ocuklara

yonelik gesitli promosyonlar yapilmistir.

Pinar Kido Internet Sitesi

.t

™ annclerin anneier riindind kuglar!

P www.kido.com.tr sitemize Ocak-Aralik 2010°da 1.255 bin ziyaret
gerceklesti.

P Sitemizin 400 bin lyesi bulunmakta.

I:-l Benl bilviiten Panardan
pocuffumy biyliteosk
el bir sl

Pinar Kido Resim Yarigmasi

P 29 yildir devam eden yarismaya 2010°da 877 bin 660 resim katilimi
gercgeklesti.

Pinar Kido Cocuk Tiyatrosu

P 2010 yilinda yaklasik 40 bin izleyici tiyatro oyunumuzu izledi.



